XXIV2 Congresso da AIGLP

6 a 8 de maio de 2009, Lima - Peru

Uma visao Brasileira sobre subsidios
ao Gas LP

SSS@ sindigas
Sergio Bandeira de Mello - AP
XXV Coogesssaidatsssocasad leeoeAmeadeanalde334d idgeéiditacidc-Ratiideo Maio, 2009 Lima, Peru




Subsidio para quem precisa

Uma proposta trabalhosa, mas honesta com o
produto, com o setor e especialmente com a
sociedade.
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O Gas LP é vitima de preconceitos e visto como problema por:

v'Estado,
v'Produtores,
v'Sociedade em Geral.

Visao no Brasil sobre o Produto:

»Produto destinado aos menos favorecidos e somente para a coccao de
alimentos,

»Combustivel importado,

»Preco é e precisa ser subsidiado,

»O produtor precisa subsidiar o produto, devido a sua alta relevancia
Social.
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Visdo no Brasil sobre o Produto ERRQOS :

»Produto destinado aos menos favorecidos e somente para a

coccao de alimentos,

»Combustivel importado,
»Preco é e precisa ser subsidiad

» O produtor precisa subsidiar o produto, devido a sua alta s

relevancia Social.

Se existirem subsidios estes devem
vir dos governos e nao dos
produtores.
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Conseqguéncia das visdes preconceituosas:

»>Retirada do produto da agenda energética do Pais,

»Preco seguindo uma légica irracional.

»Marginalizacdo do setor e do produto. Mantido somente como produto social.
Fora da agenda de solucdo energética.

»Reducdo dos investimentos em infraestrutura (baixo incentivo financeiro e alto
risco).

»Polarizacdo entre Envasadoras, Distribuidoras, Revendedoras e Produtores.
Criacdo de agendas conflitantes.

*Quem se interessa em desenvolver usos de um produto sobre o qual ndo controla a
formacao de preco? 1

»Transformacao do produto no pato feio da matriz energética.
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Solucdes abominadas pelo Sindigas:

»Aplicacao indiscriminada de subsidios:
» Uso inadequado,
» Criacao de competitividade artificializada e nao
sustentavel no longo prazo,
* Incentivos chegando a quem nao precisa, classes
sociais mais favorecidas, e até mesmo a classe média
mais baixa, que n&o precisa de incentivos,
» Gastos excessivos de recursos publicos,
» Contrabando de produto entre fronteiras,
* outros.

»Subsidio sustentado por produtores ou envasadoras:
Pior dos cenarios,
» Desincentivo ao investimento,
» Luta pelo ndo crescimento do consumo.
»Comportamento irracional provocado pela injustica
aplicada a um ou mais elos da cadeia de
comercializacao,
» Tributagcdo excessiva e simultanea aplicacacao de
subsidio. Vetores incompativeis.
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Metodologia de Incluséao do Uso

“Uma Familia de Baixa Renda gasta cerca de 50% da energia que
consome para cozinhar.”
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Modelo de Energia Hétrica
Tarifa Social Baixa Renda— ANEAEL

 (iente que tenharesidéncia com ligacdo monofasica media de consumo
dos ultimos 12 meses de até 80 kWh n&o possua mais de um consumo
superior a 120 kWh durante este periodo O beneficio é automatico.

 (iente que tenharesidéncia com ligacdo monofasica media de consumo
dos ultimos 12 meses entre 80 e 220 kWh deve seguir os passos indicados
abaixo
* se inscrever no Cadastro Unico dos Programas Sociais do Governo
Federal.

* se tornar beneficiario do Programa Bolsa Familia

ANEEL

RESOLUCAO NORMATIVA N° 253, DE 14 DE FEVEREIRO DE 2007
RESOLUCAO N° 485, DE 29 DE AGOSTO DE 2002
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Diferencas entre o Mercado de Gas LP e Energia Elétrica

 Nao ha um “medidor individualizado de consumo de Gas LP” que
permita segmentar e identificar os consumidores de baixa renda;

 Dificuldade de relacionar o consumo com a renda e segmenta-lo
por faixas de consumo;

« Pagamento a vista do produto pelo consumidor ao contrario da
energia elétrica e do gas natural,;

e Consumo ocorre de forma discreta no Gas LP e de forma continua
na energia elétrica;
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Modelo de Inclusao do Uso

“O uso da Tecnologia da Informac&o como aliada na busca de
solucdes inovadoras.”
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v'0O Beneficiario, de posse do cartao, se dirige a uma
revenda equipada com o validador;

v'O validador Ié o cartdo e atualiza o saldo, passando
o valor do cartéo para o validador;

v'O consumidor paga entéo a diferenca entre o valor
do produto praticado pelo revendedor e o valor do

desconto (valor fixo e atualizado periodicamente); Program dos O_mbus
urbanos no Rio de
v’ No final do dia o validador transmite por radio- Janeiro

frequéncia os “logs” de utilizagdo ao administrador
do sistema, gerando assim um crédito a ser recebido
pelo revendedor;

v'O administrador do sistema faz a consisténcia dos
dados e controla o fluxo de liquidacéo dos créditos a
serem recebidos (descontos) na Cadeia de
Distribuicéo;

Exemplo do sistema (RioCard), utilizado
v’ O crédito no cartdo é realimentado periodicamente por empresas de transporte urbano no RJ
de forma nao cumulativa;

v’ Ovaloreo periodo de recarga sdo estabelecidos n
pelo Governo Federal.
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PROGRAMA BOLSA FAMILIA

Plataforma para varios outros.

Quais 0s objetivos do programa?
O programa Bolsa Familia tem por objetivos combater a fome e promover a seguranca
alimentar e nutricional; combater a pobreza e outras formas de privacao das familias;
promover o acesso a rede de servicos publicos, em especial, saude, educacao,
seguranca alimentar e assisténcia social; e criar possibilidades de emancipacéao
sustentada dos grupos familiares e desenvolvimento local dos territorios.

Quem pode se beneficiar do Bolsa Familia?
A populacéo alvo do programa é constituida por familias em situacéo de pobreza ou
extrema pobreza. As familias extremamente pobres sao aquelas que tém renda per
capita de até R$ 60,00 por més. As familias pobres sao aquelas que tém a renda per
capita entre R$ 60,01 e R$ 120,00 por més, e que tenham em sua composicao
gestantes, nutrizes, criancas ou adolescentes entre 0 e 15 anos.
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